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OOMARKET
outIls d’aIde à la dÉCIsIoN

pOuRquOi ? 
  Évaluer son marché potentiel.

  Mesurer sa part de marché.

  Connaître l’attractivité d’un pôle 
commercial.

  Optimiser son implantation.

  Développer son point de vente.

pOuR qui ? 
  Porteurs de projet.

  Candidats à la franchise.

  Franchiseurs.

  Entreprises.

  Centres commerciaux.

  Bureaux d’études.

  Collectivités.

  Unions commerciales.

lEs AvAnTAgEs cci 
  Fiabilité.

  Neutralité.

  Expertise.



OOMARKET, 
C’Est qUOi ?

vOTRE OuTil 
d’ObsERvATiOn  
du MARché En 
dORdOgnE, 
avEC UNE gaMME DE trOis 
PrODUits iNDisPENsaBlEs 
à la rÉUssitE DE vOs PrOjEts 
DE CrÉatiON OU 
DE DÉvElOPPEMENt.

analyse de l’offre commerciale et de la 
concurrence.

analyse de la demande (potentiel de 
consommation) et des comportements 
d’achats des ménages de la zone.

Mesure de l’attraction, de la rétention  
et de l’évasion commerciale.

Définition de la zone de chalandise.

Calcul du marché potentiel.

simulation de parts de marché.

indicateurs de mesure des flux et segmentation.

Tarifs sur devis. Données issues de l’Observatoire du Commerce 
de la CCI Dordogne.

OOMARKET
approche de marché personnalisée 
qui permet de valider le potentiel 
économique d’un projet en prenant 
en compte la localisation du point de 
vente, l’analyse de la concurrence et 
les comportements d’achats.

01

OOMARKET RETAil
apporte une vision du fonctionne-
ment d’un pôle commercial pour des 
études de potentiel et des dossiers 
CdaC (Commission départementale 
de l'aménagement Commercial).
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OOMARKET RETAil+
apporte une vision du fonctionnement 
d’un pôle commercial et de ses flux 
pour des études de potentiel et des 
dossiers CdaC.
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